Come sviluppare media di
comunita - risorse

Modulo 4 — Contenuti audio

Harnessing the Power of Community Media
to Combat Disinformation



Obiettivi formativi:

Al termine di questo modulo, i partecipanti avranno conseguito i seguenti obiettivi formativi:

e Creare e pianificare contenuto e tipo un podcast

e Comprendere come avvalersi degli strumenti di base per registrare e modificare contenuti audio

e Saper eseguire un editing di base di un podcast

e Pubblicazione e promozione del podcast sulle principali piattafomre

Metodologia
[Consigli per i formatori]

Materiali
formativi

Letture di
approfondiment

Attivita Obiettivo [Indivi'duare e Durata o/ Link a risorse
- [Qual & lo scopo trascrlverg se [Quanto estern.e
[Descrizione Pattivita? e quali dovrebbe durare [Quali
dellattivita] eI materiali ogni attivita?] approfondimenti
siano o risorse sia utile
necessari] consultare]
Breve presentazione | partecipanti Invitare i partecipanti a parlare delle proprie Laptop, 5 min
del modulo 4 e dei apprendono che il aspettative e conoscenze in merito al tema proiettore,
rispettivi obiettivi modulo 4 & trattato nel modulo. connessione
formativi. focalizzato sui internet, PPT
contenuti audio del Modulo 4
(ovvero i podcast) Slide 1,2
IL MONDO DEL - Comprendere il (slide 4) Chiedere ai partecipanti: Laptop, 20 min
PODCASTING. grado di conoscenza | - Hai mai ascoltato qualche podcast? proiettore,

Presentazione
generale del

ed esperienza dei

- Quale?
- Su quale argomento?

connessione




podcasting tramite
discussioni di gruppo
ed esperienze
condivise.

partecipanti in
materia di podcast

- lllustrare ai
partecipanti alcune
caratteristiche
principali dei podcast

(slide 5) Sia che abbiano familiarita o meno con i
podcast, un buon modo per capire cos'é un
podcast € partire da un confronto con i
tradizionali mezzi radiofonici. Chiedere ai
partecipanti:

"Quali sono le differenze tra la radio tradizionale
e i podcast?"

Alcune risposte chiave:

- | podcast sono atemporali

- L'ascoltatore imposta il ritmo: pud mettere in
pausa e riprodurlo tutte le volte che vuole

- E digitale e online

- Non ha limiti di ricezione geografica

- La radio si rivolge a un vasto pubblico; i
podcast si rivolgono a un pubblico di nicchia.

- La radio offre principalmente intrattenimento e
informazioni aggiornate. | podcast offrono
contenuti tematici piu specializzati ed educativi
dal valore unico e specifico.

- In radio, il presentatore o la linea editoriale
costituiscono l'attrazione principale per
I'ascoltatore. Nel podcasting, i titoli di ogni
episodio sono un gancio chiave che attrae
I'ascoltatore.

- La radio viene ascoltata a tratti; i podcast
vengono ascoltati spesso per l'intero contenuto.
- Il podcast puo essere riprodotto tutte le volte
che lo si desidera.

internet, PPT
del Modulo 4
Slide 3,4,5

DARE FORMA AL
PODCAST: PERCHE,
CHI, COME
Presentazione e
discussione di gruppo

- Primi passi per
iniziare a ideare e
progettare un podcast
per la comunita locale
- Evidenziare
l'importanza di
pianificare in anticipo
i podcast e gli episodi

(slide7) Cosa gli ascoltatori apprezzano di piu
nella scelta di un podcast.

(slide 8) | partecipanti riflettono sulle esigenze
delle proprie comunita locali, sul tipo di
contenuto che potrebbe essere interessante per
loro o sul tipo di notizie ed eventi della comunita
locale. Dovrebbero quindi decidere:

- Perché voglio creare un podcast

Laptop,
proiettore,
connessione
internet, PPT
del Modulo 4
Slide 6,7,8,9,

55 min




- Cosa voglio dire

- A chi rivolgero il mio podcast

(slide 9) Una volta che hai un argomento e un

pubblico di destinazione, devi decidere il

formato. Il “come”. La slide illustra tre opzioni:

- Strattura monologante

- Podcast di gruppo (3 persone)

- Il formato dell'intervista

Ma ci sono altre opzioni: documentario, tavola

rotonda, docu-dramma...

Discutere dei pro e contro di ogni formato.

(slide 10) Una volta deciso I'argomento e |l

formato, € tempo di ragionare sul titolo da

assegnare al podcast.

Suggerimento: piu € corto, meglio si adatta allo

schermo di uno smartphone.

(slide 11 e 12) Queste due diapositive devono

riflettere su due aspetti:

- Frequenza degli episodi (ovvero settimanali,

mensili, etc...)

- Durata di ogni episodio. La diapositiva 12
mostra i dati sulle preferenze del pubblico in
termini di durata dell’ascolto.

Pausa caffe

15 min

KIT E STRUMENTI DI
REGISTRAZIONE
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