


Resultados del aprendizaje:

Al finalizar este módulo, los alumnos serán capaces de:

● Crear y planificar el contenido y la identidad de un podcast
● Comprender las herramientas básicas para grabar y editar audios
● Establecer los principales elementos y parámetros para una edición de podcast de buena calidad
● Subir el podcast a las principales plataformas y comercializarlo

Actividades
[Descripción de las

actividades]

Objetivo
[¿Cuál es el objetivo
de esta actividad?]

Metodología
[Consejos para el formador]

Materiales
[¿Se

necesita
algún

material?
Escríbalo

aquí]

Calendario
[¿Cuánto

recomienda que
se dedique a

cada
actividad?]

Lecturas
complementaria

s/ Enlaces a
recursos

[Si se aconseja
la lectura

adicional o se
utilizarán
recursos
externos]

Breve introducción del
módulo 4 y sus
objetivos de
aprendizaje.

Que los alumnos
comprendan que el
Módulo 4-Audio trata
sobre el podcasting

Pregunte a los alumnos por sus expectativas.
A continuación, explique los objetivos de
aprendizaje de este módulo

Ordenador
portátil,
proyector,
Internet, PPT
del módulo 4
Diapositiva
1,2

5 min

EL MUNDO DEL
PODCASTING.
Presentación de lo que
es un podcast a través
de la discusión en
grupo y las
experiencias
compartidas.

- Comprender los
conocimientos y la
experiencia de los
alumnos con los
podcasts (si los hay)
- Explicar a los
alumnos algunas de
las principales

(Diapositiva 4) Pregunte a los alumnos:
- ¿Has escuchado alguna vez algún podcast?
- ¿Cuál o cuáles?
- ¿Sobre qué tema?
(Diapositiva 5) Tanto si están familiarizados
como si no con el podcast, una buena forma de
entender qué es un podcast es compararlo con
la radio tradicional. Pregúnteles "¿Cuáles son

Ordenador
portátil,
proyector,
Internet, PPT
del módulo 4
Diapositivas
3,4,5

20 min



características de los
podcasts

las diferencias entre la radio tradicional y los
podcasts?".
Algunas respuestas clave:
- Los podcasts son atemporales
- El oyente marca el ritmo: puede pausar y
volver a reproducirlo tantas veces como quiera
- Es digital y en línea
- No tiene limitaciones geográficas
- La radio se dirige a un público amplio; los
podcasts se dirigen a un público nicho.
- La radio ofrece sobre todo entretenimiento e
información de última hora. Los podcasts
ofrecen un contenido temático más
especializado y educativo que añade un valor
único y específico.
- En la radio, el presentador o la línea editorial
son el principal atractivo para el oyente. En el
podcast, los títulos de cada episodio son un
gancho clave que atrae al oyente.
- La radio se escucha por segmentos; los
podcasts se escuchan completos... todo el
contenido.
- El podcast puede repetirse tantas veces como
se quiera.

DÁNDOLE FORMA:
PORQUÉ, QUIÉN,
CÓMO
Presentación y
debate en grupo

- Primeros pasos
para empezar a
concebir y planificar
un podcast para la
comunidad local
- Destacar la
importancia de
planificar los
podcasts y los
episodios con
antelación

(Diapositiva 7) Datos clave sobre lo que más
aprecian los oyentes a la hora de elegir un
podcast.
(Diapositiva 8) Haga que los alumnos piensen
en sus comunidades locales, en qué tipo de
contenido podría ser interesante para ellos o en
qué tipo de noticias y acontecimientos de la
comunidad ganada podrían ser interesantes
para el mundo exterior. Al plantearles estas
preguntas y hacerles reflexionar sobre ello,
deben decidir:
- Por qué quiero crear un podcast
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55 min



- Qué quiero contar
- A quién voy a dirigir mi podcast
(Diapositiva 9) Una vez que se tiene un tema, y
un público objetivo, hay que decidir el formato.
El "cómo". Las imágenes muestran tres
opciones:
- El programa en solitario
- El copresentador (3 personas)
- El formato de entrevista
Pero hay otras opciones: documental, mesa
redonda, docu-drama...
Intenta averiguar los pros y los contras de cada
formato.
(Diapositiva 10) Una vez decididos el tema y el
formato, es el momento de reflexionar sobre el
título de un podcast.
Sugerencia: Cuanto más corto, mejor para que
quepa en la pantalla de un teléfono inteligente.
(Diapositivas 11 y 12) Estas dos diapositivas son
para reflexionar sobre dos aspectos:
- Frecuencia de los episodios, es decir, semanal,
mensual, etc.
- Extensión de cada episodio. La diapositiva 12
muestra datos sobre las preferencias de la
audiencia en cuanto a la extensión de los
episodios.

Pausa 15 min

GRABACIÓN: EL
EQUIPO






